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INNOVAATIOPARLAMENTIN SUOSITUSPAATOKSET

Kolmannen kerran jérjestettyyn Innovaatioparlamenttiin osallistui n. 90 eri alojen luovaa ihmista.
Tilaisuuden alkuun aikaisemmat Innovaatioparlamenttikaupungit Lappeenranta ja Vantaa toivat
omaperaisen viestikapulan, kiinittden huomiota kuntien mahdollisuuksiin ja velvollisuuksiin edistaa
keksinndllisté toimintaa.
Parlamentti jakautui 8 valiokuntaan, jotka tydskentlivat koko iltapaivan ja saivat laajojen
keskustulejun tuloksena aikaan merkittdvan maaran suositusehdotuksia, jotka parlamentti
seuraavana aamuna kasittli ja hyvaksyi.
Keskeisiksi ja kiireellisiksi nousivat seuraavat asiat:
1.Yleis6jen/kayttajien merkitys innovaatiotoiminnassa. Yleisd on jopa ratkaisun haltija. Tama
haastaa yli sata vuotiaan immateriaalioikeussmaailman. Innovaatiostrategian pitéda tuntea myoés
radikaalit innovaatiot, jotka voivat mekittavasti muuttaa olemassa olevia toimintapoja ja —
ymparistoa.
Tarinat pitéda tehda my6s tuotteiden tekemisen tavoista alkaen keksinngsta ja keksijasta.

On suoritettava Suomen yliopistolaitoksen IPR-osaamiskartoitus ja

ja niihin sijoitettava riskisijoitusrahasto, joka lahtee "hulluihin hankkeisiin”

IPR-koulutukseen kaikilla tasoilla on ohjattava riittavasti resursseja (inhimillisia ja taloudellisia).

Immateriaalioikeuskoulutus on siséllytettava opetussuunnitelmaan peruskoulusta l&ahtien. Koulutus
voidaan aloittaa tekijanoikeuksista.

Immateriaalikoulutuksen jarjestdminen toteutettava heti kaikissa maan yliopistoissa ja
korkeakouluissa.

Koulutuksen perimmainen tavoite on saada immateriaalioikeusosaaminen tunnustetuksi
merkittdvana kansantalouteen ja kilpailukykyyn vaikuttavana kansalaistaitona.

Immateriaalioikeudet on tehtava tutuiksi myds julkisen sektorin palvelunostajille ja virkamies- ja
hallintotasoille — jaetut keskustelutydkalut.

Yritysten innovaatiopotentiaalin hyédyntdminen — valmiit mallit on saatava koko kentén kayttéén

Henkisen paaoman arvo ei laske porssikurssien mukana.

Goodwill vs. IPR? Standardit tavaramerkkien arvon laskemisesta on nopeasti tehtava..
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Potentiaaliset tulevaisuuden toimialat Suomessa

Suomen vahvuudet toimialoittain:

Eri teknologioiden ja toimialojen yhdistdminen
» Teknologia ja anturointi
Luovuus ja (laivan)rakennus
Hyvinvointipalveluiden tuotteistaminen
Koulutusjarjestelma, kannustus luovuuteen
Intelligent trafic systems
Logistiikkaa: Venaja ja Kiinan gateway — tunnisteteknologia
Ympéristéteknologia ja rakentaminen
Elintarviketeollisuus: terveys, alypakkaus, puhtaus
Vesi
Metsateollisuuden uudistus: uusi mekaaninen metséateollisuus ja metsan
biopankki
» Matkailu: tuotteistus, teknologia, turvallisuus

Monipuolinen elinkeinorakenne on meilld vahvuutena, pitda keskittya asioihin, joita jo osaamme.
Jotkut yritykset ovat perustaneet esim. Kiinaan yksikgita, jotka tukevat osaamista Suomen paassa.

Rahoitukset ovat usein vain yhdelle muotille kehitettyja, mutta keksinnét tulevat eri lahtékohdista.
Eri 1ahtdkohdista oleville keksinndille tarvittaisiin erilaisia, omankokoisia, omannakdisia
keskustelukumppaneita. Pienet tarvitsevat kasvoja, isoille sopivat kasvottomammatkin kumppanit

Koko kentté on laaja, rahoituksen saaminen vaatii kaikkia luukkuja hallitsemisen. Julkista
rahoitusjarjestimaa pitaisi yksinkertaistaa.

Voisiko julkinen raha keskittya erityisesti innovaatioprosessin alkupaahan , jotta yksityinen raha
voitaisiin kayttad kaupallistamiseen ja yrityksen kasvattamiseen.

- julkisella rahalla on eri motiivi sijoittaa innovaatioihin, kuin yksityisella.

- yrittdjat kokevat julkisen rahan liilan projektiluontoiseksi, joka ei kannusta pitkdaikaiseen,
pitkajanteiseen yritystoiminnan kehittamiseen.

- Sopisiko yksityinen pitkdaikaissaastaminen keksintdihin — vapaaehtoinen
eldkesaastd@minen veroporkkanalla — ainakin olisi pitkdaikaista rahaa ?

- "Koko keksimisen ja kaupallistamisen ja rahoituksen prosession liian hajanainen?”
Keskinainen luottamus on tarkea asia
Seka keksija etta rahoittaja usein pelkaavat, etta tulevat "huijatuksi”.

Osapuolet puhuvat eri kielta, eivat aina ymmarra toistensa nakdkantoja ja tarpeita. Rahoittajan ja
keksijan valilla on synnyttava luottamus, jotta yhteisty6 toimii.

Rahoittajan on voitava luottaa siihen, ettd keksinnélld on tulevaisuutta, ettéd hanen sijoituksensa
kasvavat. Keksijan puolestaan on voitava luottaa siihen, ettd hanta kohdellaan
oikeudenmukaisesti.
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Asiakkaan nakokulma — asiakashyoty loputuloksen kannalta keskeista

Keksijan olisi otettava asiakkaan ndkékulma huomioon joka vaiheessa.

Asiakas ei tarkoita vain keksinndn kayttdjaa, vaan asiakas voi olla rahoittaja, valmistaja tai tuotteen
kayttdja. Asiakasta on myds kuunneltava ja osattava tehd& sopivassa maarin kompromisseja,

kuitenkin niin, ettei keksintd katoa.

Keksijan opittava myymaan asiakkaille keksintdnsa hyotya, ei vain tuotetta tai laitetta - Kaikki eivat
valttamatta ymmarra teknisia yksityiskohtia eivatka ole niista edes kiinnostuneita.

BRANDIPOTENTIAALI
Tuote ei myy ilman, etta se on brandi.
Keksijan on tunnistettava brandipotentiaali

Keksinn@sta on luotava myyva brandi, joka on helppo tunnistaa ja samaistaa itse
tuotteeseen/palveluun.

Ansainnan tulee enenevassa maarin perustua sisallén ja palvelun suosioon ja kayton maaraan -
ennemmin kuin maaramittaiseen maksusuoritteeseen tai mainosrahoitteisuuden sidonnaisuuteen.

"e-lantti” tulee merkittavalla tavalla muuttamaan sahkdisen maailman immateriaalisisaltdjen
ansaintamekanismeja. c-to-c siséltdjen rajahdysmaisen kasvun merkitys mediakentdn murrokselle
ja perinteisen medioiden ansaintamalleille tulee tunnistaa.

Erilaisten kohtaamisten ja verkostoitumismallien, esim. living lab-ymparistét, merkitys
erikoisosaamisten tunnistamiselle, uuden synnyttamiselle seka entistéd tehokkaammalle
tyGskentelylle.

Suomalaisuus on niche, joka toteutuu dialogissa globaalin yhteisén kanssa. Sen sailymista ja
kehittymista pitaa tukea koululaitoksella, joka mahdollistaa oppilaan rohkeuden, uteliaisuuden ja
intohimon kasvun.

Konseptin, tarinan ja kayttdliittyman tulee korreloida kesken&an ja kokonaisuuden tulee olla
tasmallisesti kohdennettu.

Yhteiskunnan pitéda osata hallinnollisesti ja juridisesti tukea ideoiden ja keksintéjen konseptointia ja
markkinointia. Immateriaalisen ja elamyksellisen maailman tuotteiden markkinoinnissa on
valttdmatonta hallita digitaaliset verkot ja mediat.

Markkinointia on tuettava kehittamalla "inhimillisia” kayttoliittymia.



Innovaatioparlamentti
Turku 21.-22.4.2009

SUOSITUKSIA

KOULUTUSJARJESTELMALLE

+ opetusohjelmiin tilaa monialaisuudelle ja itseohjautuvuudelle

« pakollinen poikkitieteellinen opinto- ja opiskelijavaihto

* vuoropuhelun lisddminen koulutusyhteisén ja elinkeinoelaman valilla
« yrittdmisen ja yritystoiminnan sisdistamisen lisddminen

* jo koulussa aloitettu ihmisjohtamisen opettelu

PAATTAJILLE

* lainsgadanndéllinen muutos yhteiskuntakelpoisuuden palauttamiseksi nopeasti:

* esim. markkinatalouden nopeista muutoksista johtuva konkurssi ei riittava syy poistaa
yhteiskuntakelpoisuutta

* epaonnistumisen hyvaksyminen ja ndkeminen oppimisprosessina

* siiloja toimialojen valilta purettava

* pakollinen yritysjakso ennen virkavastuuta

YRITTAJILLE

» huomiota hallitustyéskentelyyn ja johtoryhmiin, panostus ihmisten johtamisen taitoon
* kulttuurierojen ymmartaminen

» liiketoimintasuunnitelman tekeminen (riskianalyysi ja ennakointi)

« verkostoitumisen vahvistaminen

* hyllyll& olevien ideoiden tyéstédminen erilaisten kanavien kautta

+ oikean tiimin rakentaminen, visio ja itsetunto

Kuntajarjestelma on tullut nykyisessd muodossaan tiensa paahan. Tuottavuus ja
innovaatiohakuisuus eivat ole riittavia 2010-luvulla.

Huolto- ja teknisten jarjestelmien tuottavuutta ja sovelluksia on onnistuttu valtionhallinnossa
lisddmaan ulkoistamalla (ensin liikelaitostettu ja sitten yhtiditetty) ja nain kilpailuttamalla saatu
markkinaperainen, innovaatioita hyddyntava tehokas tapa toimia liman innovaatiohakuista
toimintamallia yksityistdminen / ulkoistaminen ei tuota kuntajarjestelman tehostamistavoitteen

edellyttamia hyotyja.

win kunta:

veroasteen keventaminen.Win tuottaja: varmat asiakkaat, kunta innovaatiopartnerina
Innovaatiohakuisen palvelukulttuurin ylésajo toteutettava kiireesti

Ihmisen sisdinen halu innovoida ja toimia innovatiivisesti riippuu johtamisesta. Matala,
kustannustehokas organisaatio ja sisainen toimintaympéaristo
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Win asukas/asiakas:
veroasteen keveneminen ja halvemmat palvelumaksut, varmennettu laatu innovaatioehdon kautta,
paasee ennalta itse maarittamaéan palvelulta haluamansa laadun

Kohderyhmaviestinté, painettu toiminnallisuus (esineet viestivat alykkaasti) ja sosiaalinen media
Alustetaan innovaatioiden edellyttamat mallipelit, joilla asukkaat, tuottajat ja kunta voivat ennalta
kehittdd markkinat tehokkaille palveluinnovaatioille.

win asukas/asiakas:
veroasteen keveneminen ja halvemmat palvelumaksut, varmennettu laatu innovaatioehdon kautta,
paasee ennalta itse maarittamaéan palvelulta haluamansa laadun

Luotava foorumi, missa innovaatiohakuista palvelukulttuuria kehittdvat kunnat voivat vaihtaa
asiasta kokemuksia

Jos yleensa tunnustetaan, etta innovaatioista on hy6tya yhteisélle, niiden perustana olevaa
keksintdtoimintaa edistetdan tasta syysta. Keksintd- ja innovaatiotoiminnan edistdminen edellyttda
ko. toiminnan tuntemista. Lehdistéssa vallitsee kyvyttdmyys "antaa viestinnallista merkitysta
keksinndille ja innovaatioille".

Siksi on sekoitettu

1. innovaatiojarjestelmat,

2. varsinaisen innovaatioiden lapiviennin edellyttamat prosessit seka

3. keksintdihin perustuva yrittajyys. Asioiden takana olevan ihmisen ty6ta ei osata arvostaa.

Laajasti tulkiten ennen innovaatioita tapahtuva tutkimus on siis hyvin kaukana julkisen sanan
valityskyvysta. Nain johdutaan kuvittelemaan, etta valtion innovaatio-ohjelmat ohjaavat asioita niin
paljon kuin nyt ohjata voidaan ja uutisoidaan asioista talla tasolla.

Julkiselta sanalta puuttuu siis vélineistd, milla se voisi antaa merkitysta yksittaisille havainnoille.

Minkélaiset kahvat keksijdihin pitéisi asentaa, joiden avulla julkinen sana saisi heistéd konkreettisen
otteen.

Kansainvalisen keksijaliiton (IFIA) toteamuksen mukaan:

"ei keksijaa - ei keksintéa
ei keksint6a - ei innovaatiota
ei innovaatiota - ei kehitysta”

Tanhan toteamukseen yhtyen paatan lyhyen, mutta liian pitkan yhteenvedon
Innovaatioparlamentin 2009 ty6n tuloksista.

Helsingissa 24.4.2009

Timo Kivi.Koskinen
Paasihteeri



